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INTRODUCCION

El Fondo de Promocién de la Cultura ha mantenido las actividades relacionadas con la
conservacion, preservacion y difusion del patrimonio cultural y arqueoldgico de la Nacién
a través de los museos MUSA, Casa del/ Marqués de San Jorge en Bogota y La Merced en
Cali.

En el afio 2017 se inici6 en la Casa del/ Marqués de San Jorge la primera etapa de
renovacion del guion museografico, donde se efectud la remodelacion de la Tienda MUSA
y la creacién de la Tienda virtual MUSA. Esta primera etapa es de especial importancia,
ya que las actuales tendencias en mercadeo de museos, proponen a las tiendas como un
vehiculo significativo para trasmitir la imagen del museo en constante evolucion y
diversificacion de los publicos. En cada uno de los articulos se plasmaron las diversas
representaciones artisticas creadas por poblaciones precolombinas, con el objetivo de
preservar y divulgar espacios de reflexion mediante la imagen de la institucidn, de la casa
y de las propias piezas.

De manera paralela a la renovacidn fisica de la tienda, se cred la tienda virtual, que le
permite al Fondo posicionarse como pionero en el mercado en linea entre los museos de
Bogotd. La tienda ofrece su catdlogo virtual para diversos paises, con garantias de
seguridad en la transaccion.

Dentro de los productos destacables en la tienda virtual, se encuentra la Coleccion de
libros del Banco Popular, obra antoldgica y de referencia en la bibliografia colombiana,
cuyos libros se encuentran disponibles en medio digital, respondiendo al interés de
investigadores, curiosos y del publico universitario.

Las exposiciones temporales realizadas en Cali y Bogota: “San Agustin, monumental” y
“Un solo rio”, mantienen el formato innovador de las exposiciones anteriores, con una
nueva linea de investigacidon que explora las relaciones entre la ceramica y el territorio.

Durante este afio se desarrolld una estrategia de mercadeo, fortaleciendo de manera
particular las redes sociales, con el fin de lograr un alcance mas amplio en la poblacién.
Resultado de este proceso fue el aumento del ndmero de visitantes y una mayor
participacion en eventos académicos y culturales realizados por intermedio de otras
entidades culturales.
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El principal propésito para el afio 2018 es la continuacidn de la renovacion del museo
arqueoldgico Casa del Marqués de San Jorge, mediante la adecuacién de los espacios
correspondientes al museo y la conceptualizacién de una nueva museografia que sequira
los lineamientos museograficos propuestos para el museo arqueolégico La Merced en
Cali. Con esta transformacién, se pretende recrear un espacio en el que se destaque la
interaccion entre el pablico y la exposicidn, donde los objetos, las imdgenes y los textos
seran el medio por el cual los visitantes puedan conocer los modos de vida de otras
sociedades en el pasado y lo que éstas nos dejaron como legado.

De acuerdo con lo anterior, en cumplimiento de los estatutos del Fondo y de conformidad
con las normas legales vigentes, se presenta a la Junta Directiva el presente informe
donde se consignan las actividades culturales y administrativas mds relevantes
ejecutadas durante el afio 2017.
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1 AREA CULTURAL

1.1 — Tienda MUSA

Primera etapa renovacién Bogota

En el plan general del proyecto de renovacion de MUSA Bogotd se planted como primera etapa
renovar el acceso al museo, la tienda de objetos y libreria. Estos espacios no se intervenian desde
hace mas de veinte afios y en aras de tener un contacto inmediato y dindmico con el publico, se
pensd el disefio. La recepcion se ubico en un lugar mas visible y de facil contacto para mejorar la
atencion. En la tienda, ademas de renovar los exhibidores y espacio, se disefi¢ y produjo una nueva
linea de articulos para la venta.

La etapa de disefio arquitectdnico inicid en el mes de enero de 2017 con el disefio del mobiliario,
exhibidores, iluminacion y puestos de trabajo. El proyecto busco renovar las dindmicas espaciales
con un lenguaje arquitectdnico contemporéaneo.
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Una vez listos los disefios, se paso a la etapa de produccién de carpinteria. Paralelamente se hizo
un trabajo de investigacion de productos a ofrecer en la tienda que sirvio de base para el disefio de
la nueva linea.

Una vez listos el mobiliario y los productos, a principios de marzo se efectué el montaje en el
espacio del museo.

La tienda abrio sus puertas en abril de 2017 con articulos de tres categorias: i) libros y
publicaciones en general realizadas por el Fondo, donde se encuentra la Coleccion del Banco
Popular, ii) suvenires de bajo costo con elementos alusivos al museo, tales como camisetas, gorras,
cuadernos, gafas, etc. y iii) elementos de mayor valor con disefios especiales que resaltan la imagen
del museo, tales como réplicas de piezas de la coleccion, litografias, etc.
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1.2 Tienda Virtual MUSA

Paralelamente al desarrollo de actividades en relacién con la renovacion de la tienda
fisica, se inicio la creacion de la tienda virtual, por medio de una plataforma de comercio
electrénico, cuyo propdsito principal es la promocion de libros, en especial los de la
coleccion virtual del Banco Popular, ademds de los libros fisicos, suvenires y réplicas que
ofrece el museo.

En el marco de los museos de la ciudad de Bogota, la tienda virtual MUSA es pionera en
este mercado, ya que se busca innovar en el concepto y difundir a nivel nacional e
internacional caracteristicas de diversas sociedades indigenas y de la época de la
colonia, por medio de los productos que ofrece.

La tienda virtual hace parte del sitio web oficial de MUSA, se puede acceder a través de
enlace directo desde el menUl y por medio de un icono con el simbolo universal de tienda
en el inicio de la pagina.

El disefio del sitio se caracteriza por su facilidad para identificar productos y realizar las
compras, debido a su diagramacion clara y sencilla. Los elementos de navegacion, la
iconograffa y la tipografia se mantienen bajo el mismo lenguaje grafico de la marca.

Como el objetivo de los libros, suvenires y réplicas es que no pierdan el valor que en si
mismos poseen, al ser portadores y difusores de las diferentes representaciones que
hacen alusion a una época y unos sujetos particulares, se tomé la decision que los
colores que se emplearon en la pagina de la tienda fueran acordes con los objetos a
comercializar. Se escogieron de la paleta de colores, el dorado, el blanco y el negro como
colores principales de la interface. El dorado se utiliza como referencia clara a objetos de
alfareria precolombinos, es el color acento del sitio web, el negro se utilizd para los
textos, y el blanco como parte del fondo y los espacios negativos del sitio web.

Con el fin de resaltar las piezas y la legibilidad de los textos, el sitio sigue las mejores
practicas recomendadas en disefio web. Tiene un fondo claro, un sutil degradé blanco a
dorado, con dos propositos: contextualizar al usuario con respecto a la funcion
especifica del sitio web de la tienda (se empled un fondo oscuro para todas las paginas
informativas del sitio web del museo, y un fondo claro para las paginas de la tienda) vy,
generar un mayor contraste, por lo que los objetos ofrecidos se destacan del fondo.
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1.3 — Exposiciones temporales

Dando continuidad al formato innovador de las exposiciones temporales que se han
venido realizando desde el afio 2012, el Fondo de Promocién de la Cultura realizd en el
afio 2017 las siguientes exposiciones:

1.3.1 — San Agustin, Monumental

En Bogota se inaugurd la exposicion temporal “San Agustin, Monumental” que ya habia
sido exhibida en Cali. La monumentalidad que poseen las piezas de la cultura San
Agustin, se hizo presente en esta exposicion. Se busco presentarle al plblico de MUSA,
de una manera didactica e interesante, aspectos inherentes a la monumentalidad de la
estatuaria de San Agustin. La museografia hace evidente el tamafio, la cantidad y el
detalle de estas piezas monumentales.

En la muestra estan expuestas algunas estatuillas originales, acompafiadas de fotografias
al tamafio natural de las estatuas del parque arqueolégico de San Agustin,
fotogrametrias digitales, ademas de registros visuales y dibujos de los exploradores del

siglo XIX y comienzos del XX.
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Se realizd un video del territorio aledafio conocido como la Chaquira. Para que el visitante
tenga una idea mas global de este tema, la exposicion invitd a comparar las estatuas de San
Agustin con otros ejemplos de América y del mundo.

En diferentes momentos de la historia se ha tratado de capturar “por medio de dibujos y
fotografias” la monumentalidad de la estatuaria de San Agustin, esta exposicion, fue una
captura mas, donde se invito al plblico a dar un paso adelante y participar activamente en
la comprension de estos temas

Al igual que la exhibicion efectuada en Cali, se seleccionaron las piezas mas representativas
del territorio, a las cuales se les realizd un estudio fotografico con modelos en tercera
dimensién 3D.
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1.3.2 — Exposicién Un solo rio

Dando continuidad a la exposicion San Agustin Monumental, en Bogotad y Cali se
inauguro la exposicion temporal “Un solo rio”. Esta vez el eje de la exposicidn es el agua
y la fuente de Lavapatas como centro ceremonial.

Se trat6 de una puesta en escena que invita al visitante a reflexionar sobre su propia vida
y su propio estar en el mundo a partir de objetos precolombinos y temas arqueoldgicos.
La muestra estd compuesta de varias partes: un video de la fuente de Lavapatas con el
sonido del agua disefiado para la muestra, el mapa de la fuente con las fotos del afio de
excavacion (1937), tres estatuas en piedra de la cultura San Agustin de 50 centimetros
de alto cada una, y quince objetos en cerdmica de esta misma cultura hechos
aproximadamente hace 1500 afios. Estas partes se relacionan entre si al estar juntas,
brindando un contexto completo y una Gnica experiencia sonora y visual.
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El fluir del agua sugiere un estado animico especial. Asi mismo, la fuente ceremonial de Lavapatas,
ubicada al costado oriental de la quebrada Lavapatas en el parque arqueolégico San Agustin, con
sus albercas, canales, figuras de animales, de hombres y de hombres/animales talladas sobre la
piedra nos evocan algunos usos y sensaciones del lugar.

Presentamos otra faceta de la cultura arqueoldgica San Agustin, ya no sélo la monumentalidad que
conocemos, sino su trabajo con el agua en esta fuente ceremonial. Nos valemos de los sentidos
para hablar de arqueologia: ;Qué habrd pasado un dia en esta fuente? ;qué sensaciones habra
tenido alguien que un dia estuvo alli?

* 1.3.2 - EXPOSICION “UN SOLO RiO” CALI * 12
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1.4 — Seminario Internacional Otros Pasados: ontologias alternativas en el
estudio del pasado

Los dias 23 y 24 de marzo de 2017 se realizd con Brown University, el Global Heritage
Fund y la Universidad de Los Andes, el seminario internacional: "“Otros pasados:
ontologias alternativas en el estudio del pasado”, contamos con la asistencia de 80
personas entre estudiantes, profesionales en diferentes areas del saber e investigadores.
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Dicho evento contd con ponencias de los conferencistas: Alain Schnapp (Université Paris1
Panthéon-Sorbonne) con la conferencia: El significado de las ruinas Felipe Rojas (Brown
University), con las conferencias: Introduccién a otros pasados y Ser montafia en Anatolia
antigua. Jeffrey Moser (Brown University) con la conferencia: La montafia que vol6: Un estudio
sobre la geoestética budista, Benjamin Anderson (Cornell University) con la conferencia: ;Qué
era un talisman?, Santiago Giraldo (Global Heritage Fund Latin America) con la conferencia:
“Eso no es asi”: pasados inconmensurables en la Sierra Nevada de Santa Marta, Steve Kosiba
(University of Minnesota) con la conferencia: El peso de todas las generaciones muertas:
perspectivas sobre la historia y ontologias del pasado en el Imperio Inca, Carl Langebaek
(Universidad de Los Andes) con la conferencia: El pasado como pasado y como futuro a través
de antigliedades en la Nueva Granada y Colombia, Byron Hamann (Ohio State University) con la
conferencia: Vestigios: Las casas, Durdn, y el pasado presente, Irina Podgorny (Museum fir
Naturkunde, Berlin) con la conferencia: Del basurero con carifio: La arqueologia de los fésiles
recientes en la década de 1860, Juan Camilo Nifio Vargas, (Universidad de Los Andes) con la
conferencia: Pasados vegetales, presentes humanos, futuros animales: Bosquejo de un régimen
comdn a los pueblos chibchas, Ana Bacigalupo (State University of New York at Buffalo) con Ia
conferencia: Transformaciones encarnadas del pasado y el futuro: Temporalidades chamanicas
Mapuche en Chile y Victoriano Piflacué Achicué (Médico tradicional Nasa) con la conferencia:
Las ruinas de San Agustin y Tierradentro desde la perspectiva de un médico nasa.

* 1.4 "- AREA CULTURAL SEMINARIO OTROS PASADOS * 16



El alto nivel académico alcanzado en el seminario lo posicioné como uno de los eventos
mas importantes que sobre la materia, recientemente se haya organizado en Colombia,
efectuando aportes significativos en temas de actualidad para la comunidad académica.

* 1.4 "- AREA CULTURAL SEMINARIO OTROS PASADOS * 17




1.5 — Actividades académicas

1.5.1 — Ciclo de conferencias Arqueologia Para Todos

En los meses de junio y julio del afio 2017, el Fondo de Promocion de la Cultura continué
con la presentacion del ciclo de conferencias, en Bogotd y en Cali, Ilamado:
“Arqueologia para Todos — formando formadores”. El objetivo de esta actividad era
formar docentes en temas relacionados con la arqueologia, haciendo énfasis en los
grupos que habitaron la Colombia prehispanica. Lo que se espera es que luego cada
docente replique los conocimientos adquiridos en sus aulas de clase con el fin de
complementar sus actividades académicas. En el ciclo de conferencias se conté con la
asistencia de 120 personas, de las cuales se les otorgd un certificado a 70 de ellas por
haber cumplido con una asistencia minima del 80% de las conferencias presentadas.

Las conferencias que conformaron este evento fueron:
Bogota

| sesion: 5 de junio de 2017. INICIOS DE LA ARQUEOLOGIA Y DE LOS MUSEOS
ARQUEOLOGICOS EN COLOMBIA. Conferencista: CLARA ISABEL BOTERO. University Of
Oxford - Universidad de Los Andes.

[l sesién: 13 de junio de 2017. EL TERRITORIO COLOMBIANO. Conferencista: FABIO
ZAMBRANO. Université De Paris | (Panthéon-Sorbonne) - Universidad Nacional de
Colombia.

[l sesién: 20 de junio de 2017. ANTROPOLOGIA: HISTORIAS, PROBLEMATICAS Y
RELEVANCIA. Conferencista: EDUARDO RESTREPO. Universidad de Carolina del Norte-
Chapel Hill - Universidad de Antioquia.

IV sesién: 27 de junio de 2017. ARTE Y CULTURA INDIGENA DE LA REGION DE LOS

PASTOS EN COLOMBIA. Conferencista: RICARDO RIVADENEIRA. Universidad Nacional de
Colombia.

* 1.5.1 - ACTIVIDADES ACADEMICAS ARQUEOLOGIA PARA TODOS * 18



Conferencistas Ciclo Arqueologia Para Todos

Sl

Clara Isabel Botero (QEPD) Eduardo Restrepo Fabio Zambrano Pantoja

Ricardo Rivadeneira Jaime Borja Viviana Arce

José Virgilio Becerra
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V sesion: 4 de julio de 2017. VISIONES DEL PASADO INDIGENA Y DE LA CONQUISTA
ESPANOLA EN LA PINTURA COLONIAL AMERICANA. Conferencista: JAIME HUMBERTO
BORJA GOMEZ. Universidad Iberoamericana. Universitario Pontificia Universidad
Javeriana.

VI sesion: 11 de julio de 2017. DIDACTICA FUERA DEL AULA. LOS MUSEOS COMO
LUGARES DE EDUCACION. Conferencista: VIVIANA ARCE ESCOBAR. Universidad de Los
Andes - Universidad del Valle.

VIl sesién: 28 de julio de 2017. EL ESCENARIO ARQUEOLOGICO — SALIDA PEDAGOGICA
A LA HACIENDA EL CARMEN, bajo la direccion del docente VIRGILIO BECERRA.
Université De Paris | (Panthéon-Sorbonne) quien dirigié la investigacion y excavacién en
dicho predio.

Cali

| sesién: 12 de junio de 2017. PANORAMA HISTORICO DE LOS ESTUDIOS
ARQUEOLOGICOS EN COLOMBIA. TRAYECTORIAS ACADEMICAS, PROYECTOS POLITICOS
Y AGENDAS SOCIALES. Conferencista. ALEJANDRO BERNAL. Universidad Nacional del

Centro de La Provincia de Buenos Aires. Universidad Nacional de Colombia.

Il sesién: 20 de junio de 2017. LA ECONOMIA POLITICA DEL CACICAZGO DE MALAGANA
PALMIRA. Conferencista: HERNANDO JAVIER GIRALDO. University Of Pittsburgh.

Il sesion: 11 de julio de 2017. EL ARTE PRECOLOMBINO DEL SUROCCIDENTE.
Conferencista: PHD SANTIAGO VALENCIA. Universidad del Valle del Cauca.

IV sesién: 25 de julio de 2017. PEDAGOGIA Y CULTURA. Conferencista JAVIER ALFREDO
FAYAD. Universidad Del Cauca.

* 1.5.1 — ACTIVIDADES ACADEMICAS ARQUEOLOGIA PARA TODOS * 20



1.5.2 — Conversatorios

Durante el 2017, el Fondo de Promocién de la Cultura realizé 10 conferencias entre las
ciudades de Bogotéd y Cali, con el propdsito de generar espacios de reflexion y discusion
académica en torno a temas como el patrimonio cultural, el arte, la historia colonial y la
mitologia indigena. Se contd con la participacion de un total de 708 personas, entre
profesionales del drea educativa y estudiantes universitarios.

Las conferencias realizadas fueron:
Bogota

Conversatorio “Préacticas mortuorias y paisajes: La ritualidad de la muerte en los
primeros pobladores de la sabana de Bogota”. Efectuado el dia 4 de mayo de 2017,
contd con la participacion del ponente Juan Pablo Ospina de la Universidad Nacional.

Conversatorio “Guambianos hijos del aroiris y del agua”. Efectuado el dia 16 de mayo de
2017, conté con la participacion del ponente Luis Vasco de la Universidad Nacional de
Colombia.

Conversatorio “Arqueoclogfa Colonial - Hallazgos en la casa del Marqués”. Efectuado el
dia 15 de agosto de 2017, contd con la participacién de la ponente Monika Therrien de
la Universidad de los Andes.

Conversatorio “Las encomenderas de Tierra Firme”. Efectuado el dia 21 de septiembre de
2017, conté con la participacion del ponente Oscar Perdomo de la Universidad de los
Andes.

Conversatorio “La region del Chicamocha”. Efectuado el dia 24 de octubre de 2017,
contd con la participacién del ponente Pablo Fernando Pérez de la Universidad
Complutense de Madrid- Espafa y de la Universidad Nacional de Colombia.

Conversatorio “Chamanes, jaguares de San Agustin”. Efectuado el dia 15 de noviembre

de 2017, conté con la participacion del ponente Héctor Llanos de la Universidad
Nacional de Colombia y de la Universidad del Valle del Cauca.
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Cali

Conversatorio “Historia-Memoria y Patrimonio Mueble en Santiago de Cali” Efectuado el
dia 14 de marzo de 2017, conté con la participacion de la ponente Carmen Cecilia Mufioz
de la Universidad Complutense de Madrid y de la Universidad del Valle del Cauca.

Conversatorio “El arte y la belleza de la astronomia". Efectuado el dia 4 de abril de 2017,
conté con la participacion del ponente Rafael Bustamante de la Universidad del Valle del
Cauca.

Conversatorio “El Paisaje de los barrios histéricos de la ladera: Estrategias de
conservacion”. Efectuado el dia 6 de mayo de 2017, conté con la participacion del ponente
Kimmel Chamat Garcés de la Universidad de Florida.

Conversatorio "Patrimonio y Sostenibilidad". Efectuado el dia 30 de agosto de 2017, conté
con la participacion del ponente Benjamin Barney de la Universidad del Valle del Cauca.
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1.6 — Talleres

El Fondo de Promocién de la Cultura, en su continua labor de crear diferentes espacios
de aprendizaje y diversion, desarrollé durante el 2017 un total de 66 talleres entre
familiares, abiertos para todo tipo de publico, y educativo enfocados a colegios vy
universidades, atendiendo a un total de 1893 personas entre adultos y nifios. En el afio
2017 se implementd, como oferta comercial para los visitantes en la ciudad de Bogotd y
Cali, talleres de ceramica, sonidos ancestrales, dibujo y kirigami.

En el afio 2017 se logré la compra de un horno eléctrico trifasico de 80 litros de volumen
para la quema de piezas de arte cerdmico, las cuales se realizan en los talleres que
ofrece el museo al publico. Esta adquisicion es de gran importancia, ya que los
participantes pueden recrear piezas vistas en las diferentes salas del museo, empleando
las diferentes técnicas de la alfareria, y viviendo una experiencia Unica con el arte
cerdmico precolombino al fabricar su propia obra. Después de la quema, pueden
llevarsela como recuerdo de su visita al museo, lo cual genera una mayor apropiacién del
Patrimonio.

* 1.6 - AREA CULTURAL — TALLERES * 24



Taller - libre de expresién ceramica

Taller — cofre decorado con disefios precolombinos
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Taller - sonidos ancestrales

Taller - disefio precolombino
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1.7 — Estudio de competencia de museos

El Fondo de Promocidn de la Cultura, con el apoyo de estudiantes de la Pontificia
Universidad Javeriana de Bogotd, realizé un estudio de publicos en el afio 2016 con el fin
de conocer el tipo de publico que visita al museo y las intenciones que los llevan
acercarse a éste. El propdsito del Fondo es dar continuidad al analisis de las variables
econdmicas de especial incidencia en la gestion comercial, mediante la investigacién en
el drea del mercado y los consumos culturales. Para el afio 2017, nuevamente con el
apoyo de estudiantes de la Universidad Javeriana, desarrollé un estudio de competencia
de museos en Bogotd, donde se analizaron comparativamente los diferentes servicios,
actividades culturales, valor de boleteria, promocidn y difusién de la pdgina web como de
las redes sociales, servicios adicionales y tienda de cada uno.

La metodologia empleada consistié en visitas presenciales a los museos, encuestas a los
visitantes e investigacion del contenido virtual.

En la medida en que se identificaron las caracteristicas propias y el funcionamiento de

otros museos, se elabord un analisis comparativo con el fin de posicionar el museo
arqueoldgico en el mercado museistico.

SEN

(A
WS

MUSQ

museo arqueologico

* 1.7 - AREA CULTURAL - ESTUDIO DE COMPETENCIAS * 27




Por otra parte, a manera de conclusion, encontramos que el MUSA es competitivo en
cuanto al precio de entrada respecto de otros museos, flexibilidad de horarios, visitas
guiadas y otros servicios, como la tienda virtual, donde los productos, calidades y costos
son ventajosos.
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1.8 — Campafias difusién actividad cultural

En el afio 2017 el Fondo de Promocién de la Cultura continud la estrategia de dar a
conocer su actividad cultural por medio de publicaciones cortas, con frecuencia semanal.

Estas campafias logran llevar a medios académicos, culturales, periodisticos y turisticos,
las actividades y contenidos propios de los museos, enlazando su contenido con la
informacion de la pagina web y redes sociales, permitiendo el crecimiento y fidelizacion
del ndmero de personas que nos siguen.

Vicwr B comail 0 pour browvser

Taller creativo de arcilla

En esta oportunidad haremos un cofre con disefios precolombinos.
Vive la experiencia de realizar con tus manos una bella pieza, que te
sera de utilidad y la podras conservar como recuerdo de tu visita al
MUSEeo.
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1.9 — Estrategias de divulgacién digital y redes sociales

Durante el 2017 se realizaron productos audiovisuales en distintos formatos con el
propdsito de dinamizar las redes sociales del museo arqueoldgico y examinar la respuesta
en espacios de menos audiencia como YouTube. Se efectuaron videos de piezas
representativas de diversas sociedades, relacionados con la actividad académica y
cultural del museo, entrevistas a los conferencistas del ciclo Arqueologia para todos,
registro audiovisual de territorios y paisajes en los departamentos de Huila y Santander.

Algunos de los talleres y otras actividades académicas mdas importantes realizadas por el
Fondo de Promocion de la Cultura en 2017, fueron registradas en video. Estos productos
audiovisuales cumplieron un doble propésito, por un lado, sirvieron como mecanismo de
difusion y promocion, y por otro, quedaron en las redes sociales como memorias de estas
actividades.

! |

Conferenceas MUSA 29 Canferencias MUSA 2B

Colecclon MUSA  REPRODUCIR TODD
———
y ==
ﬁ’,\_._“
‘,u-. =
'“ BT, 077

Uma Chimila Guerrero Tumaca Muer prchispanica Hombre Sentada Ofrendatario Muisca - 1.400
i dc.

Exposiciones temporales  REPRODUCIR TOD

L

& -

Exposiclon Rostros Exposicion Mascaras Exposicion Ceramica Sonica MUSA La Merced Exposicion Rostros
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Crecimiento Twitter y Facebook

Twitter

1.868

1.581

2.016 2.017

Facebook

24.820 25.377

2016 2017

DIGITAL Y REDES SOCIALES * 31

...............

...............



1.10 — Convenios Interinstitucionales

Durante el afio 2017 el Fondo de Promocion de la Cultura celebré los siguientes
convenios para incentivar visitas y actividades culturales:

Hotel La Opera: El museo hace presencia con volantes sobre las actividades culturales del
museo, con el fin de que se aprecie la cultura por medio de las experiencias que se
ofrecen con la visita. Adicionalmente, nos encontramos en la pagina web del hotel como
uno de los sitios turisticos recomendados durante la estancia de los turistas extranjeros o
nacionales en la ciudad de Bogota.

Hostales: El museo estd presente por medio de afiches y volantes en 21 hostales y
hoteles, ubicados en el Centro Historico de Bogotd. A partir de la publicacion de éstos,
se han desarrollado invitaciones especiales para los huéspedes extranjeros que decidan
visitar el museo arqueolégico Casa del Marqués de San Jorge.

Corredor Cultural del Centro: El Corredor Cultural del Centro es un conjunto
de diferentes entidades publicas y privadas que tiene como finalidad la recuperacién,
reapropiacion y significacion de imaginarios del centro de la ciudad de Bogotd,
dinamizando la actividad cultural de esta zona a través de diferentes estrategias que
incentiven el mejoramiento de la calidad de vida en este sector de la ciudad. Este se
configura como una ventana cultural que permite entregar el material pertinente para la
divulgacion y difusion, mes a mes, de las actividades que el museo promueve. El museo
continla su vinculacién, junto con otras instituciones educativas y culturales. Pertenecen
a este corredor las siguientes instituciones:

3: E?oﬁPuﬁ Seaenel = Sﬂaﬁh ﬁ‘ﬁi&ﬂ
L EcomamMIcA s ot B i
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Instituto Distrital de Turismo — IDT: El museo participd en la Vitrina Turistica de ANATO
que se llevo a cabo del 28 de febrero al 3 de marzo de 2017. En este evento se dieron a
conocer las actividades que se realizan en el museo, tanto de las guias como de los
talleres dirigidos a publico nacional e internacional.

Ruta Leyenda el Dorado: El museo se encuentra entre los 68 atractivos turisticos, en el
novedoso producto turistico que vincula a Bogota con 32 municipios de los
departamentos de Cundinamarca y Boyacd. Es el proyecto turistico mas ambicioso de la
region central del pais y su lanzamiento fue llevado a cabo el 8 de noviembre en el hotel
Holiday Inn Express & Suites.

8 | sOTA Instituto Distrital de Turismo BOGOT/\
DEBOGOTA DC. PARA TODOS 2600 METROS WS CEACA DE LAS ESTRELLAS

Rueda de Negocios: Bogota Turistica, Cultural y Creativa: EI MUSA participé en el
evento organizado por el IDT en alianza con ANATO el 10 de noviembre en el Hotel
Tequendama como oferentes, en éste se dieron a conocer las virtudes del museo y las
diferentes actividades que ofrecen. Se tuvo contactos con diferentes agencias turisticas a
nivel nacional. Continuamos presentes en el Directorio “Bogotd, Arte Circuito”, donde se
da mayor visibilidad a 130 espacios al arte en Bogota.

Alcaldia Local la Candelaria: IV Congreso y Festival Gastronomico Sabor Candelaria: El
MUSA participd como sitio de exposicion y conferencias dentro de la agenda académica
llevada a cabo el jueves 28 de septiembre con aforo de 70 personas con ponentes
nacionales e internacionales.

BOGOT/\

DIRECTORIO CULTURAL
20172018

BOGOTA
MEJOR

ALCALDIA MAYOR PARA TODOS

A ALCALDIA LOCAL DE
DE BOGOTA D.C.| ™A CANDELARIA
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Joyas Patrimoniales de la localidad la Candelaria: El MUSA particip6 el 1° de diciembre
con un stand, donde realizamos diferentes actividades con el propésito de dar a conocer
el museo.

Asociacion Mercado de Pulgas San Alejo: Para generar un mayor impacto a nivel de
divulgacion del museo, se llevd a cabo, el domingo 24 de septiembre, talleres en
modelado de arcilla a nifios y jovenes que ingresaban a este mercado. Nuestro propdsito
en el 2018 es sequir participando en las actividades desarrolladas con asociaciones como
ésta para generar un amplio conocimiento del museo.

JOYAS PATRIMONIALES CE LA
LOCALIDAD DE LA CANDELARIA

HORU: DE 1800 M A Godpw DIC
LUGAR: CARRERA 7 ENTRE
b CALESPY P8

@scsmmooecnss G Bt
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& %E\L do ,EL‘ZOa""
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Recuerdos Inolvidables
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1.11 — MUSA en los medios de comunicacién

En el afio 2017 el Fondo de Promociéon de la Cultura logré un posicionamiento
importante en medios de comunicacién, principalmente a través de la difusién de la
apertura de las exposiciones temporales San Agustin, Monumental y Un solo rio, y de la
promocion constante de las actividades culturales que se manejan en los museos,
seminarios, talleres y conferencias.

El cubrimiento por parte de medios de comunicacion locales, regionales y nacionales a
las actividades desarrolladas por el Fondo, refleja el compromiso de llevar al pablico un
mensaje de identidad, pertenencia y respeto por el patrimonio cultural de nuestro pais.

Por medio de la herramienta Google Alerts, se sigue monitoreando a diario las
apariciones en medios digitales, evidenciando medios en los cuales se divulga la
informacidn del museo y el descubrimiento de nuevos medios interesados en eventos para
ampliar la cobertura.

Se realizd un trabajo de free press periodistico, medios de comunicacién nacionales y
regionales, como Noticias Caracol, Noticias RCN, el diario EI Pais, El Nuevo Siglo, El

Espectador, El Tiempo, Kien & Ke, entre otros.

Gracias a la labor del free press se logro un ahorro aproximado de $62.270.933

FapasicAn Tamgaral Lin Salo Ric
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1.11 — Musa en los medios de comunicacién

Fecha

Medio

Logro Concreto

Costo
estimado

07/10/2017

08/10/2017

11/10/2017

16/10/2017

19/10/2017

20/10/2017

03/11/2017

17/11/2017

20/11/2017
01/12/2017

02/12/2017
07/12/2017

Periodico Portafolio

RCN Radio

El Espectador

RCN TV. Noticiero

KIEN & KE

Emisora UD Stereo

Canal El Tiempo

Radio Nacional

La UD Stereo
Radio Universidad
Nacional

Revista Virtual
Uninpahu

El Pais

Nota de tres columnas (3) de ancho x 21 cms de
alto. Titulo Muestra Cultural "Un Solo Rio", en los
sentidos. Foto en blanco y negro de tres (3)
columnas de ancho por 10 cms de alto. Pagina
18, 360 grados / Agenda Cultural

Nota de tres (3) minutos al aire, 9:57 a 10:00
a.m., entrevista telefonica a la directora Alicia
eugenia Silva.

Articulo Exposicion "Un Solo Rio"- link del articulo
https://www.elespectador.com/noticias/cultural/ex
posicion-que-acerca-sus-sentidos-la-fuente-de-
lavapatas-de-san-agustin-articulo-717704

Nota emisién noticiero 7:00 p.m. Duracion 50
segundos- ver video en:
https://facebook.com/musacasamarques/videos/vb.
122248504516420/1666240716783850/7type=2&
theater

Nota exposicion San Agustin y Un Solo Rio, ver
nota en: https://www.kienyke.com/historias/musa-
san-agustin-colombia

Programa "Amantes del Circulo Polar". Entrevista
al curados Oscar Sanabria. Actividad Cultural del
Museo Octubre 19

Nota al aire exposicion "Un Solo Rio", en el
noticiero a las 11:30 de la mafana y en horas de
|a tarde en el programa "Al Atardecer"

Entrevista al curador Oscar Sanabria, programa
"La Onda Sonora", duracion tres minutos

Nota en cabina, en vivo con Oscar Martinez,
Victoriano Pifiacue y Viviana Esguerra sobre los
talleres de musica ancestral, de expresion
ceramica, exposiciones temporales y en general de
la actividad cultural

Nota de 7 minutos que incluye entrevista a la
directora Alicia Eugenia Silva

Entrevista al curador Oscar Sanabria,
exposicion "Un Solo Rio"

Articulo "El agua Sagrada"

11.800.000

1.664.000

6.900.000

30.833.333

1.200.000

120.000

8.333.600

120.000

1.300.000
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‘Un solo rio’ en los sentidos

| Wi
\‘ \

El Museo Arqueoldgico
Musa, Casa del Marqués de
San Jorge, abrié al publico
Su nueva exposicion titula-
da‘Unsolorio’.

Se trata de una puesta en

" escena donde por medio de

*

la exhibicién de piezas pre-
colombinas, un video y una
instalacién sonora, se invita
al piiblico a dialogar con el
pasadoprecolombinoyare-
flexionar sobre su propia
vida en la ciudad contempo-
ranea.

Ademas, es unaoportuni-
dad para que los bogotanos

1.11

-~ AREA CULTURAL MUSA EN

Horario: [unes a viemes, 8:30 a. m. a 5:00 p. m. Sabado, 9:00 a. m. a 4:00 p. m, Tel. 2431048,

encuentrenunoasisdetran-
quilidad en medio del bulli-
cio capitalino,

La muestra estd exhibida
en un salén de techos bajos
y vigas visibles de madera,
espacio propicio paraque ¢l
visitante quede intimamen-
te envuelto en la sonoridad
y sensaciones que el museo
busca para dialogar con las
piezas expuestas.

Se presentan en el mismo
espacio 15 vasijas cerami-

cas, 3 estatuas de la cultura’

San Agustin, de piedra toba
volcanica, y un texto que ex-

LOS MEDIOS

plicalaideadela “arqueolo-
giade los sentidos”,

“Se exhibe un video de 1a
fuente de Lavapatas con el
sonido de! agua disehado
para la exhibicion, el mapa
delafuente con las fotos del
afo de excavacion (1937),
tres estatuas en piedra de la
cultura San Agustin, de 50
centimetros de alto cada
una, y 15 objetos en cerdmi-
cade esta misma cultura he-
chos aproximadamente
hace 1.500 afios”, explicd
Oscar Sanabria, curador de
la muestra.
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1.12 — Responsabilidad social y acercamiento con la comunidad

El Fondo de Promocién de la Cultura continud con su mision de hacer accesible el
patrimonio cultural a diversos sectores sociales. Por este motivo dentro de su esquema de
responsabilidad social, promovié en el afio 2017 la celebracién del dia del nifio el 31 de
octubre, mediante la invitacién al colegio La Candelaria, institucion educativa de cardcter
oficial, que alberga a nifios de escasos recursos de la localidad. Se tuvo una asistencia de
100 nifios que comprendian edades entre los 6 y 10 afios, realizando actividades
recreativas, un concurso de disfraces y entrega de un recuerdo dulce para terminar de
conmemorar su dia.
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2 — Ingreso de visitantes

El ingreso de visitantes a los museos tanto en Bogotd, como en Cali, tuvo el siguiente
comportamiento en 2017.
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MUSA Bogota
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2015 ®W2016 mW2017
2015 2016 2017
Enero 483 1.011 1.176
Febrero 602 1.699 1.255
Marzo 958 1.455 2.761
Abril 2.746 2.458 2.692
Mayo 1.211 1.116 3.382
Junio 428 926 1.705
Julio 1.118 1.610 2.682
Agosto 1.696 1.689 3.313 Incremento del 33%
0
Septiembre 2.209 1.481 3.334 s -
Octubre 114 3 663 3154 con relacion al afio 2016
Noviembre 931 1.052 1.363 | del 16 %
Diciembre 1.048 365 919 ncremento del 46 Yo
otal 14.804 18.505 27.736 con relacién al afio 2015
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MUSA Cali
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2015 2016 m2017
2015 2016 2017
Enero 1.935 2.393 2.415
Febrero 2.180 3.070 1.904
Marzo 2.178 2.403 3.929
Abril 2.824 2.097 2.579
Mayo 1.783 1.696 1.464
Junio 2.813 0 2.387
Julio 2.348 309 1.863
Agosto 2.695 721 3.155 Incremento del 40%
Septiembre 2.103 3.193 2.567 con relacién al afio 2016.
Octubre 2.590 0 2.469
Noviembre 1.888 1.162 2.297 Incremento del 5%
Diciembre 2.116 436 1.892 con relacion al afio 2015.
total 27.453 17.480 28.921
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En Bogotd se produjo un incremento de visitantes en el afio 2017 del 33% respecto al
afio 2016 y del 46% respecto del afio 2015, aumento que obedece a la implementacion
de nuevas estrategias de divulgacion en medios de comunicacion, redes sociales,
mercadeo y a la ejecucion de los diferentes programas de formacidn.

En Cali se produjo un incremento de visitantes en el afio 2017 del 40% respecto al afio
2016, no obstante que en dicho afio se efectuaron cierres del museo por su renovacion.
Respecto al afio 2015 tenemos un incremento del 5%.
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3 - Area Administrativa

El Fondo de Promocién de la Cultura presenta los aspectos mas significativos de la
gestion administrativa, financiera y juridica en 2017.

3.1 — Seguimiento a procedimientos financieros e implementacién de NIIF

Se efectud el mantenimiento y seguimiento a los diferentes procesos contables y
financieros, realizando mejoras y ajustes al sistema de control interno. Entre los procesos
objeto de mejora se mantienen: (i) Procedimiento de Tesoreria, (ii) Procedimiento de
Boleteria y Venta en Tienda vy (iii) Procedimiento de Caja menor.

Igualmente, la informacién financiera se siguié presentando con fundamento en las
normas internacionales de informacion financiera (NIIF) de conformidad con lo previsto
en la Ley 1314 de 2009 y los Decretos Reglamentarios 2706 y 2784 de 2012, ejecutando
todos los ajustes contables y financieros para los registros contables y presentacion de
los estados conforme con dichos requerimientos.

3.2 — Administracién del recurso humano

Acorde con la renovacion de la Tienda, se renové el punto de atencidn en la recepcion
del museo, con la contratacion de personal bilinglie con estudios universitarios en
antropologia y la implementacion de un Sistema de Atencion al Visitante, con el fin de
desarrollar una cultura de atencién a los clientes/visitantes, identificar su nivel de
satisfaccion, garantizar mecanismos adecuados de medicion a través de las encuestas y
sugerencias, asi como atender las solicitudes, felicitaciones y quejas por parte de éstos.

De otra parte, en el afio 2017 el Fondo efectud el mantenimiento del Sistema de Gestidn
de la Seguridad y Salud en el Trabajo (SG-SST), el cual habia logrado su certificacion en
2016 en sus museos de Bogotd y Cali. De manera particular, se efectuaron
actualizaciones al Plan de Emergencias, involucrando todo el personal, contratistas y
poblacion flotante de los museos.
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3.3 — Edificio Dapre - FPC

El Edificio Dapre — FPC es un activo inmobiliario del Fondo, donde éste es copropietario
del 51% de los bienes privados. Se adelantaron en 2017 eficientes gestiones juridicas y
administrativas para la conservacion, mantenimiento y valorizacion del bien, logrando
una inversion por concepto de cuotas ordinaria de administracion, por parte del
arrendatario Departamento de Prosperidad Social -DPS y del copropietario Departamento
Administrativo de la Presidencia de la Republica, por valor de $1.039.200.000.00 al 31
de diciembre de 2017.

3.4 — Arrendamientos

Los contratos de arrendamiento de inmuebles propios del Fondo durante el afio 2017,
tuvieron el siguiente comportamiento:

Contratos de| Canon mensual Canon mensual Canon mensual Canon mensual
arrendamiento 2014 2015 2016 2017

Dapre $93.706.897,00 $98.392.241,00 $108.231.466,00  $113.978.556,00
Presidencia $15.900.000,00 $16.377.000,00 $17.113.965,00 $17.969.664,00
Oma $7.000.000,00 $7.396.200,00 $8.044.847,00 $8.668.323,00

Maria Tomasa $4.400.000,00 $4.840.000,00 $5.324.000,00 $5.856.400,00

3.5 — Seguimiento a los procesos en materia de Tecnologfa de la Informacién y
Comunicaciones

Se realiz6 el mantenimiento a los procesocs de Tecnologia de la Informacién y
Comunicaciones, efectuando las siguientes actividades: actualizacién de contrasefias de
acceso a Internet, computadores, Servidor de VolP, Router, Servidor de archivos,
actualizacion de Backups de seguridad de computadores, actualizacién de las Imagenes
de los Sistemas Operativos, mantenimiento y soporte sistema de telefonia VolP Museo,
del sistema de cdmaras CCTV, (10 en total), backups Diario base de datos Contabilidad
(Word Office), validacién diaria del funcionamiento de todos los sistemas (Telefonia,
Internet, Equipos de cdmputo en general), mantenimiento del Antivirus y actualizacion de
sus bases de datos, entre otros aspectos.
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3.6 — Convenios con el Ministerio de Cultura

En 2017 el Fondo celebrd los siguientes convenios con el Ministerio de Cultura, por un
valor total de $44.000.000.00. Los convenios desarrollados fueron los siguientes:

Convenio 2199 de 2017, Imdgenes digitalizadas de la Coleccion de Ceramica
Precolombina, ultima Fase. Apoyo para fotografiar 1000 piezas de la coleccion con
escala y llevar a cabo el disefio y montaje de una exposicion temporal en los museos
MUSA. Valor recibido: $25.000.000.00.

Convenio 2227 de 2017, Arqueologia Para Todos. Apoyo para el desarrollo de un
programa de ensefianza de arqueologia haciendo énfasis en los grupos que habitaron la

Colombia prehispanica, dirigido a docentes de instituciones educativas y profesionales en
el &rea. Valor recibido: $19.000.000.00.

ARQUEOLOGIA
PARA TODOS
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4 — Evolucién predecible del Fondo

La evolucién predecible del Fondo es favorable debido a la estabilidad de sus recursos
propios. El Fondo sequird realizando las actividades culturales propias de su objeto
social.

5 — Propiedad Intelectual y Derechos de Autor

En cumplimiento del Numeral 4 del Articulo 47 de la Ley 222 de 1995, adicionado por la
Ley 603 de 2000, el Fondo ha aplicado integramente las normas sobre Propiedad
Intelectual y Derechos de Autor
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7 — Informacién Adicional

En el periodo no se han celebrado operaciones con miembros de Junta Directiva ni con
los administradores, con excepcién del pago por honorarios efectuado al miembro de
Junta Directiva Fabio Zambrano por valor de $550.000.00, por concepto de conferencia
dictada dentro del Ill Ciclo de Conferencias Arqueologia para todos.

Salvo los procesos indicados en el numeral 4 de este informe, el Fondo no tiene ningln
tipo de proceso judicial o reclamacidn juridica, en calidad activa o pasiva, que afecte su

responsabilidad o su patrimonio.

En relacion con la situacion juridica de la entidad, sus negocios y operaciones se han
desarrollado dentro de los lineamientos legales y estatutarios.

Con posterioridad al 31 de diciembre de 2017 no se han presentado eventos relevantes
para ser informados en este documento.

De conformidad con el articulo 87 de la ley 1676 de 2013, el Fondo no ha entorpecido la
libre circulacién de las facturas emitidas por sus proveedores o vendedores y no presenta

reclamaciones en contra del contenido de las facturas por pagar.

El Fondo ha cumplido durante el periodo sus obligaciones de liquidacion y pago de los
aportes al Sistema de Seguridad Social.

Bogotd D.C., marzo de 2018

ALICIA EUGENIA SILVA
Directora
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